
题目：目标： 台保时捷车模

摘要：一位保时捷公关经理，对品牌的热情发展至今，甚至已经足以支撑一场个

展

在过去的三个月里，上海保时捷体验中心举办了一场规模巨大且非常独特的汽车

模型展，展品从最开始的 一直到最先锋的 电动

方程式赛车。这场立体展现保时捷品牌历史文化的展览特别引人瞩目的原因是，

这些展品都是属于一个人的收藏。

周琪炜（大家都习惯叫他 ）已经在保时捷（中国）汽车有限公司工作了九年，

在这段时间里，通过精细的 和 比例模型记录的保时捷公路车型与赛

车的发展，让他完全沉浸在品牌的历史文化海洋中。九年前，我开始收集汽车模

型纯属偶然， 他解释到，在我刚加入保时捷中国大家庭时，正值 的五十

周年纪念，公司为员工举办了一场内部竞赛，奖品是 五十周年纪念版的车

模，那也是我的第一个汽车模型，但它触动了我的内心。

开始慢慢收集一些有意思的公路车型和赛车的车模，并通过书本和网络等

平台上的信息发掘这些车型背后的故事与历史。当保时捷在 年赢得勒芒

小时耐力赛后，他的收藏有了指数级增长。

随着他的收藏越来越丰富， 开始在社交平台上和同事们分享照片，用它们向

有意愿了解的人讲述保时捷那些令人难以置信的赛车故事。阅读该品牌历史中不

熟悉的章节，往往会让他接触到此前未曾了解的车型，如果可能的话，还会收入

相关车模。相反，有时看到一款不熟悉的车模在出售，他就会去探索那辆车的历



史渊源。我的收藏有两种方式， 笑着解释说，要么我了解了一个故事然后

买车模，要么我先买车模然后去了解它背后的故事。

在保时捷的销售部门开始他的职业生涯后，他在上海的上司很快发现他的热情和

知识可以在其他地方得到更好的应用，他被提升为公关经理，这个职位现在负责

处理保时捷在公路和赛车领域的品牌传播。这些车模仍然是他工作实践中不可分

割的一部分，部分收藏被用于面向媒体的展示，用以说明某些产品线的演变。

这个最新的、也是迄今为止规模最大的展览的办展思路是在去年产生的，当时上

海保时捷体验中心意识到在支持中国东北举办的保时捷冰雪体验 凌驾风雪 期

间，它的试驾车将大幅减少。体验中心的负责人希望在此期间访客们仍然有一些

可以享受的内容，并建议 可以用他的一些收藏来填补空白。

很快，一个充满创意、精心设计的展览方案就被设计了出来，使用

字母为造型的 个大型三维立体展台中描绘了从沙漠拉力、赛道到城市景观的

一切。在一进门的模型墙上，有 辆属于 的车模，数百个车模展现了保

时捷从不起眼的格明德（ ）锯木厂到跑车设计和参与国际赛车运动登峰造

极的历程。这次展览总共展示了其近 台车模收藏中的约 台，这些车

模都是 不断增长的个人收藏。

对保时捷的公路和参赛经历有着丰富的知识和热情，当他不得不选择一个

最喜欢的赛车时，他毫不犹豫。我有一辆车，是非常精致的 比例的

赛车模型。你可以卸下所有的盖板，看到底盘结构，发动机和涡轮增压

器。它是相当高级的车模，虽然我没有学过车辆工程，它真的帮助我理解了保时



捷赛车的构造和原理。我可以盯着那辆车模半天也不会觉得无聊！


