
保时捷赋能经销商企业社会责任 开创公益新思路

摘要：立足长远发展 持续贡献中国社会

保时捷凭借突出的实践成果和公益影响力，斩获 2022 “CCOY 年度

CSR 荣誉企业”

“保时捷中国经销商企业社会责任专项基金” 携手各利益相关方，持续

带来积极社会影响

践行公益十二载，保时捷逐步完善战略公益体系，创造共享价值、实

现多方共赢

回顾二十年的发展历程，保时捷中国始终视 “企业社会责任” 为品牌

发展的关键，通过不断探索与实践，将受惠方及更多利益相关方纳入

企业社会责任的可持续发展中，开创了保时捷本土公益新思路。2018

年，为打造多方参与的公益平台，保时捷正式设立 “保时捷中国经销

商企业社会责任专项基金”，开启了保时捷 “溢彩心” 企业社会责任项

目下的又一重要实践领域。该专项基金旨在带动保时捷中国经销商、

投资伙伴等参与企业社会责任实践，持续性地创造更广泛的社会福

利，共同助力未来。在 12 月 14 日举行的中国年度车颁奖典礼上，

保时捷中国就凭借其在经销商企业社会责任领域的优秀实践成果和

突出的公益活动影响力，斩获 2022 “CCOY 年度 CSR 荣誉企业”，这

也充分认可了 “保时捷中国经销商企业社会责任专项基金” 一直以来



的创新发展和出色成绩。CCOY（中国年度车）被誉为 “中国最中立、

最公正、最权威的年度车评选”，至今已成功举办十届。

专项基金自启动以来，获得了广大经销商和当地非营利组织的积极评

价和广泛参与。至今，保时捷中国携手经销商与当地非营利机构，已

经资助和即将资助慈善公益项目 23 个，捐赠金额逾 834 万元人民

币，项目覆盖上海、浙江、宁夏、陕西、江苏、河南等十余个省市地

区，直接受益人群近 20 万，并在环境保护、医疗救助、儿童教育、

科研支持等方面做出积极贡献。

保时捷在发展自身业务的同时，始终不忘承担企业社会责任，力争为

社会作出贡献，“保时捷中国经销商企业社会责任专项基金” 就是体现

这一理念的绝佳典范。在过去的三年里，保时捷中国与经销商和本地

非营利机构紧密合作，为社区带去积极影响。未来，我们会继续以创

新的方式赋能企业社会责任，顺应社会议题，为创造一个更加美好的

中国社会而持续努力。
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多元项目响应社会热点



“保时捷经销商企业社会责任专项基金” 项目涵盖广泛、话题多元，并

始终聚焦社会公益热点。特别是在疫情期间，经销商克服重重阻碍，

及时调整执行方案，以创新的思维和方式，最大限度地保障项目的顺

利开展，服务受惠人群。例如，多个教育培训项目开通线上课程，为

偏远地区的学生和教师提供高质量的教学资源。此外，部分项目还为

儿童开设专业心理疗愈课程，从心理和情感层面为他们带来切实可行

的帮助。随着项目的持续开展，经销商公益项目也从单纯的扶贫捐助

转向 “授之以渔” 的可持续发展。例如，通过打造学生阅读空间、教

师培训等项目，拓展教育公益辐射范围和可持续性，深入改善社区环

境发展。

面对突发公共事件，保时捷中国也一直快速响应，积极履行企业社会

责任。今年 7 月，保时捷向 “保时捷中国经销商企业社会责任专项

基金” 追加 200 万元人民币，紧急驰援河南灾区，联合河南郑州中

原和郑州郑开两家保时捷中心，以及专业公益慈善机构，协助当地汛

情的紧急援助与灾后重建工作。

战略体系创造共享价值

保时捷 “溢彩心” 企业社会责任项目于 2009 年正式启动，至今已走

过 12 载历程。从早期聚焦弱势儿童群体的福祉与发展，到对中国青

年人才的关注和培育，再到成立 “经销商企业社会责任专项基金”，保

时捷 “溢彩心” 不断探索，逐步从单一的慈善捐助转型为赋能利益相



关方的长效公益平台。经过多年实践与积累，保时捷已形成一套独具

特色的品牌公益战略体系，关注社会热点、寻找创新机会、主动承担

参与，为企业、消费者、利益相关方，以及行业和社会创造了更多共

享价值，实现多方共赢。包括于 2008 年向四川地震灾区捐赠的约

540 万元人民币，目前保时捷已通过 “溢彩心” 项目累计捐赠现金近

7,000 万元人民币，受益人口达 76 万，保时捷 Cayenne 的捐赠数

量也达到十台。


