
高层说 保时捷的数字化、互联化发展，让驾驶体验更具情怀

智能服务点燃驾驶激情，人车互联体验极致乐趣

第五期 高层说 通过采访保时捷全球执行董事会成员冯佩德先生（ ），深度

解读保时捷数字、互联化战略，升级驾驶体验，让驾驶更具人性，更具情怀。

高层说 是保时捷新闻中心近期开设的栏目，在全年年报发布会前夕，采访多位全球董事会

成员，多角度权威解读保时捷未来战略的系列专题。

如何运用创新，更好地坚持保时捷的运动性和独特性是当务之急，对此，保时捷有非常清晰

的认知。在未来，车辆将不再是单纯的出行工具，而是一个可以帮助人与周围环境保持互联

的工具。



从这个角度来说，中国是走在世界前沿的。对于发展如此快速的中国汽车市场，保时捷也将

不断地从中国市场中获得经验。保时捷将如何布局？请看冯佩德的深入采访。

冯佩德

保时捷全球执行董事会成员

负责保时捷销售和市场

保时捷的数字化，硕果累累

互联性、数字化等新趋势使未来汽车行业的发展变得更加复杂和迅速。我们过去的车辆研发

周期通常是 到 年，而在新趋势的驱使下，保时捷每 个月便会在产品或是服务的研



发上出现较大的变革。在快速的发展趋势下进行高频次的创新研发，开放性地寻找合作伙伴

是非常必要的。另一方面，在未来更加激烈的市场竞争中，除了传统汽车制造企业，将会有

更多来自互联网领域的企业和科技公司参与到竞争中，市场环境将会变得复杂。

保时捷成立 数字化技术中心和 数字实验室后，取

得了很多关于智能出行方面的成果。

提升互联体验

保时捷始终致力于研发如何促进车辆与外界环境进行更好的互联，例如，提升车辆行驶安全

性、与智能家居互联提升生活品质、智能停车等更多智能化的驾驶体验。

加快研发电动化的充电设施研究

保时捷数字实验室致力于研发更加方便快捷的充电方式。例如，驾驶者可以提前获知在目的

地附近的充电设施，可以预约和计划充电时间与地点，以及选择支付方式。

研究汽车消费行为

保时捷关注消费者，深入研究汽车消费行为在未来发生转变后所带来的机会，例如，如何从

拥有一台保时捷到可以全面享受保时捷整体产品服务。

智能化服务升级车主体验

对于车辆智能化服务，保时捷认为在未来可以做到按需供应。在购买车辆时，消费者不再需

要挑选功能配置，而是在车辆使用过程中，驾驶者可以随时按照自己的需求获取不同的功能。

例如，在长途驾驶时，可以临时购买自动驾驶，或在夜间驾驶时购买加强的照明功能。甚至

在进行赛道体验时，可以临时购买一个虚拟赛道教程，由保时捷专业赛车手传授赛道驾驶技

巧等。



保时捷在未来将会针对智能出行投入三亿五千万欧元来进行进一步的研究，目的是延续保时

捷极致的驾驶体验，同时帮助保时捷的用户提升用车效率，以节省更多的时间。

保时捷让驾驶体验更具情怀

在汽车行业全新发展趋势中，保时捷选择能够提升驾驶体验的创新技术应用，同时会坚持初

衷，始终带给驾驶者愉悦的驾驶体验。

保时捷不会盲目跟随潮流，但它会选择适应自己的方向。例如，自动驾驶技术现在的最高级

别第五级（ ），许多汽车制造企业用操作面板取代了方向盘。而保时捷更注重提供驾

驶的热情和极致的体验。即使在自动驾驶时代，保时捷也不会取消方向盘设计，会首先满足

驾驶者自己驾驶的乐趣。自动驾驶对于保时捷的意义在于，交通堵塞情况下可以帮助驾驶者

驾驶，或在与朋友聚会时，自动驾驶可以帮驾驶者找寻停车位并自动停车。保时捷意味着非

常极致的体验，同时也在于将这种体验进行分享。对于很多人来说，保时捷还代表着对自己

的奖赏。此外，在设计上，保时捷也会忠于自己的传统，但是更加强调车的互联性。



车主的不同需求，保时捷都将一一满足

保时捷的客户有两类，一类客户是希望拥有一台保时捷，另一类客户享受的是更多的驾驶可

能性。其实这两种消费行为是客户在熟悉品牌和产品过程中的不同的阶段。在未来市场，可

能对于年轻的客户来说，需要经过体验来决定购买的品牌与车型，而对于决定购买保时捷的

客户而言，满足综合用车需求决定着他们购买哪一款保时捷车型。提供更多车型的驾驶体验

服务对于保时捷来说是培养客户的过程。

带着问题去德国

阅读后，是否还意犹未尽？或者还有诸多疑问，尚待解答？没关系，还有更深入报道！请在

保时捷新闻中心后台，留下您的问题，我们可能会带着你的问题去德国，直接询问保时捷全

球董事会成员们，为您答疑解惑。


