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联手硅谷专家，推动前景广阔的数字化移动业务

蒂洛·科斯洛夫斯基从高德纳咨询公司加盟保时捷

上海 斯图加特。保时捷始终致力于汽车数字化与智能互联技术的发展。因此，保时捷全球已

于近期任命蒂洛·科斯洛夫斯基先生（ ）担任数字化移动领域的重要职务，

并直接向执行董事会主席奥博穆博士（ ）汇报。科斯洛夫斯基曾效力于全球

领先的技术咨询公司高德纳，并在汽车、互联网与技术行业建树颇丰。

蒂洛·科斯洛夫斯基自 年起效力于硅谷的高德纳公司，担任副总裁及汽车业务负责人，

负责车辆信息及通讯技术以及智能移动领域。任职期间，他为全球汽车制造商及技术公司提供

咨询服务，包括如何将市场新趋势与技术转化为创新产品、用户体验、商业模式与合作关系。

在与其他相关部门合作执行保时捷创新技术，尤其是车辆互联、数字化用户体验、智能移动和

自动驾驶技术的过程中，科斯洛夫斯基将发挥主导作用。他的职能范围还包括公司风险投资管

理、寻找合适的合作伙伴以进一步推动品牌数字化进程，以及创新用户体验的落实。

“能招募到蒂洛·科斯洛夫斯基这样的数字化移动领域的专业人士，并开辟一个全新的业务模

块，我们感到非常自豪。”保时捷全球执行董事会主席奥博穆博士如是说。他还表示，蒂

洛·科斯洛夫斯基的加入将使保时捷在汽车工业的转型中发挥重要作用，并为保时捷在数字化

领域提供更多机会。“数字化创新是我们战略核心中的重要部分，我们正致力于把品牌传统的

跑车基因与未来科技以保时捷独有的方式进行有机结合。”

蒂洛·科斯洛夫斯基曾在德国亚琛工业大学学习企业管理，攻读市场、欧洲经济与制造工程专

业。此后他在奥迪担任过多个市场部相关职务。科斯洛夫斯基认为，以新技术为主导的汽车时

代将提供前所未有的良机：以不同的方式思考，并将不同部门的想法转换为一致的、具有普适

性的用户数字化体验。“汽车行业将在未来几年内被重新定义，汽车将成为我们数字化生活方
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式中最具创新性、也是最激动人心的载体。我们将以独特的方式把虚拟与现实世界结合起来。

我期待能在保时捷推动这一切的发展。”

结束

关于保时捷中国

继 年，费迪南德 保时捷（ ）先生于德国斯图加特创立保时捷设计工作室

后，凭借两代人的不懈努力， 年，其子费利 保时捷（ ）先生将保时捷的设计理念变

成了现实，也标志着保时捷跑车品牌的诞生，并使之成为跑车界的传奇。随着数十年的发展，保时捷现

已成为享誉全球数十载的顶尖跑车品牌。秉承 之卓越理念，保时捷锐意创新，

不断进取，以为全球跑车爱好者提供集卓越性能与非凡效率于一身的完美跑车为己任，不断拓展跑车设

计与制造的新境界。

自 年进驻中国市场以来，保时捷中国便致力于为每一位渴望挑战、追求完美的中国车友带来品牌

所倡导的运动体验与创新精神。此外，来自保时捷全系顶级跑车的无限魅力亦得以倾力呈现 充满传

奇色彩的 跑车、久负盛名的中置发动机跑车 和 、豪华 翘楚 、时尚

先锋 、四门 跑车 以及未来超跑 均以超凡性能与极致设计诠释着

保时捷品牌对于完美品质所秉持的至臻坚持。至今，保时捷在中国共拥有 家保时捷中心，确保每一

位中国车主均能体验到保时捷享誉全球的至臻个性化服务。

年，保时捷中国创造了在中国大陆、香港及澳门累计交付 台新车的杰出业绩，并一跃成为

保时捷全球最大单一市场。 年，保时捷中国将着眼未来，为中国消费者带来更多世界级产品及服

务，在华夏大地上续写传奇。

如需更多资讯，请访问 ，或联系：

保时捷中国

唐凤靓 公关传媒总监

电子邮件

孟岩 公关传媒经理

电子邮件

袁寅光 产品与社会化媒体公关经理

电子邮件

叶青 公关传媒区域经理（南区）

电子邮件

http://www.porsche.cn/
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